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Neue Titelfolie wird erstellt
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EIGENTUMSVERHALTNISSE
SALZBURGERLAND TOURISMUS GMBH

4:89% Ortliche Tourismusverbinde

2 % Stadt Salzburg

41% Land Salzburg

Je 3% Arbeiter-, Wirtschafts- und Landwirtschaftskammer

Beteiligungen:
25% Ferienregion Nationalpark Hohe Tauern GmbH,
Nationalparkzentrum

20 % Osterfestspiele Salzburg GmbH

Bilanzsumme 2025: 23 Mio.

Grindungsjahr: 1987

Vorsitzender des Aufsichtsrates: KommR Mag. Hans Scharfetter
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TOP-MARKTE - TJ 2024/25

Rang Markt Nachtigungen h\l,'a?;él;?i:tej;ugnegn Marktanteil Vl\enr:;;faer::er;lg
1 Deutschland 12,1 Mio. -0,5% 39.7 % -1,0%
2 | Osterreich 6,7 Mio. 22,1 %

3 | Niederlande 2,8 Mio. -0,3 % 9,2 % -0,3%
4 Tschechien 1,2 Mio. 3,8 %

5 | Vereinigtes Konigreich 853.000 2,8 % + 0,0 %
6 | Arabische Lander 708.000 23 %

7 | Danemark 653.000 -6,2 % 2,1 % -0,2 %
8 |Belgien 632.000 2,1 % +0,0 %
9 |Polen 504.000 1,7 %

10 | Vereinigte Staaten 481.000 1,6 %

- Israel 272.000 0,9 %

- | Asien (CHN, JPN, KOR) 211.000 0,7 % + 0,0 %
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UMSATZERWARTUNGEN WINTER 2025/26
BESSERER AUSBLICK DANK GUTEM WINTERSTART

UND SOLIDER PREISDURCHSETZUNG
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WIFO — RADAR DER WETTBEWERBSFAHIGKEIT
,TOURISMUS BRINGT SALZBURGS WIRTSCHAFT AN DIE SPITZE*

Tourismus als regionaler Wertschopfungs-Treiber

Uber 14,9 Mio. Sommer Ubernachtungen 2025 - bester Sommer aller Zeiten,
15,6 Mio. in der Wintersaison

Arbeitsmarkt: Arbeitslosenquote von 4,8% (Stand 02/26)
— zweitbester Wert bundesweit

Knapp 1/5 des Bruttoregionalproduktes kommen aus dem Tourismus

Ca. 50.000 Arbeitsplatze im Bundesland in Beherbergungs- und Gastronomie
Touristischen Ausgaben/Umsétze der Gaste 2023: € 6,2 Mrd.

Direkte & indirekte touristische Wertschopfung von € 4,84 Mrd.
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STRATEGISCHE KERNAUFGABEN DER SLTG
KOMMUNIKATION, MARKETING, AUBENAUFTRITT

1. Digitalisierung: Online & Social Media Marketing
und interne Prozesse & Daten-Management,
Media House

2. Starke & zentrale Lead Kampagnen mit kreativen
Botschaften

3. Kooperationswerbung mit Partnern

4. Nationale & internationale PR- und Medienarbeit-
& Events
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STRATEGISCHE KERNAUFGABEN DER SLTG

1. Nachhaltigkeit und naturnaher Tourismus
(Radtourismus & Radwege, Mobilitat & Anreise,
Gesundheit, Genuss & Kulinarik)

2. Landwirtschaft & Tourismus
(Alpine Kiiche, SalzburgerLand
Herkunftszertifikat, Bauernherbst & Almsommer)

3. Internationale L euchtturm-Projekte & GroBevents
(z.B. Ski WM 2025, MTB-WM, DP World Tour-

Golf, Adidas Infinite, Salzburg SuperSkiCard,
Sound of Music etc.)
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NACHHALTIGKEIT IST KEINE OPTION — SONDERN VORAUSSETZUNG.
GLOBALE ERWARMUNGS-ENTWICKLUNG
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MIT DER BAHN IN DEN URLAURB
MOBILITAT VOR ORT DURCH OFFIS

- ANREISEVERHALTEN

Uber 70 9% der CO,-Emissionen im Tourismus entstehen durch
An- und Abreise sowie die Mobilitat vor Ort.

Gastebefragung T-Mona:
83% Anreise mit dem Auto/Bus
11% Anreise mit dem Flugzeug
3% -15% Anreise mit der Bahn, je nach Region

Zielsetzung SalzburgerlLand:
Steigerung der nachhaltigen Anreise (OBB / DB, usw.)
Mobilitat vor Ort durch 6ffentlichen Verkehr
Organisation der “letzten Meile”

salzburgerland.com | 18



KOOPERATION OBB/DB
NACHHALTIGE ANREISE INS GASTEINERTAL.

Bewerbung der

nachhaltigen Anreise
mit OBB / DB.

OBB: ab Wien
Westbahn: Schwarzach-

St Veit als Knotenpunkt

DB: ab Miinchen,
Frankfurt, Berlin, Koln,
Leipzig, Hamburg

Gemeinsame Umsetzung mit 4
Regionspartner

OOH, Social Media, Display, Teads
etc.

TV, Streaming, Social Media, OOH
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SNALLTAGET
2025

Sommer:  4.7.bis 27.7.2025 jede Woche
Winter: 19.12.2025 bis 15.3.2026 jede Woche
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KOOPERATION SNOWWORLD X SLTG

Kooperation mit SnowWorld Neuss seit 24 Jahren.

NRW als wichtiger Herkunftsmarkt = Jugendforderung
Vertragsverlangerung tber 2027 hinaus angestrebt

Umfangreiche Kooperation mit Branding,
SalzburgerLand Winterfest, Kampagnen, etc.

ab Mai 2026: zusatzliches Event ,SalzburgerlLand
Almfrihling” zur Eroffnung der Sommersaison im neuen
Outdoor-Erlebnisspielplatz ,Abenteuer Alm”
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1 Ticket

23 Regionen
2843 Pisten-KM
038 Lifte
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SALZBURGER ALMENWEG
20-JAHR JUBILAUM
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STRATEGIE SLT 2025 salzburgeriand.com | 35






VIA CULINARIA GUIDE

Auflage: 40.000 Exemplare
Laufzeit: 2 Jahre
Erscheinung: April 2026
Umfang: ca. 380 Betriebe / ca. 250 Seiten
Verbreitung:
Als Beilage in fiihrenden Kulinarik-Medien

Bei SalzburgerLand Veranstaltungen (Presse, B2B,
B2C) & Uber unsere eigenen Kanale (Social Media,
Webseite, Online Marketing Kampagnen)

SalzburgerLand Kooperationspartner (Regionen,
Wirtschaftspartner)
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Wissen, wo's herkommt:
Das ,SalzburgerLand Herkunfts-Zertifikat*

macht regionale Produkte sichtbar

Man erkennt die wertvollen Lebensmittel aus der
Region in den Regalen des Lebensmittelhandels
anhand der bekannten ,SalzburgerLand“-Marke.

Die Liste der zertifizierten Produkte wird standig
erweitert und findet sich auf der Website:

Wwww.garantiert-regional.at
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15.04.2026

AUSTRIA EXPO 2025

N

AUSTRIA
EXPO 2025

composing the future

X k & fF i
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ADIDAS INFINITE TRAILS

4.-6. SEPTEMBER 2026



1000 MIGLIA WARM UP AUSTRIA

10.-13. SEPTEMBER 2026 — START & SONDERWERTUNG IN GASTEIN
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Planungsgesprach 2023
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